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Cores podem ser chamativas, sensuais, marcantes. Elas sdo usadas
para nos acalmar, enfeitar, emocionar ou até confundir. H4 momen-
tos em que elas nos dominam e nos inebriam. No nosso dia a dia,
nos orientamos pelas cores, recebendo informacdes por meio delas.
Recorremos a elas para criar representacdes ou chamar atencao.
O efeito psicolégico gerado por certas cores esta profundamente
enraizado em nossa mente — e o seu simbolismo tem forca arqueti-
pica. Tanto o efeito psicolégico quanto o simbolismo estdo baseados
em experiéncias basicas de calor e frio, de existéncia e inexisténcia,
de valor e irrelevancia. No entanto, a percepcao e, sobretudo, a for-
ma de combinar as cores permanecem profundamente ligadas a
subjetividade e a um gosto temporal, sempre em transformacao.

Artistas, designers e cientistas sempre se ocuparam das cores, cada
um a sua maneira. Os artistas utilizam as cores para criar imagens que
revelem um significado. Os designers — esses profissionais que tor-
nam o mundo material muito mais prazeroso — usam as cores de
forma a guiar nossa percep¢do e criar uma sensacdo de ordem em
seus esbogos e nos objetos que projetam. Os cientistas, por sua vez,
pesquisam o surgimento das cores por meio de ondas eletromagné-
ticas. Na tentativa de estabelecer alguns principios nesse universo tao
complexo que as cores representam, usamos sistemas — como o dis-
co de cores, por exemplo — capazes de fazer com que conceitos anar-
quicos e emocionais figuem mais tangiveis ao nosso pensamento.

A coletéanea de experimentos, estudos e exercicios que apresentamos
aqui € um convite para explorar as possibilidades que as cores nos
oferecem em desenhos e pinturas. As cores tém uma natureza dupla
importantissima: se, por um lado, elas sdio um material de trabalho
(tanto faz se em consisténcia pastosa, fluida ou mesmo em pd), por
outro lado elas sao também um fenémeno imaterial. O verdadeiro
poder das cores se desdobra entre esses dois polos. Apds misturada,
a cor material sera aplicada a imagem, ganhara forma e passara a ser
perceptivel. Tal qual uma luz fugaz e intangivel, a cor ativara nosso
sentido da visdo e desencadeara sensacoes e significados.



As cores primarias

As cores primarias sao o amarelo, o azul e o vermelho. Essas cores
sao consideradas puras, pois nao guardam relacao alguma entre
elas. Das cores primarias, o amarelo é a mais brilhante, com uma
tonalidade bastante préxima a da luz. Um pequeno acréscimo de
qualquer outra cor ao amarelo ja é capaz de contamina-lo, de fazer
com que ele adquiria um aspecto totalmente diferente. Uma cor
gue constrasta bastante com o amarelo é o azul, calmo e profundo,
independentemente da tonalidade que venhamos a escolher. Ja o
vermelho, é considerado uma cor intensa, capaz de transmitir di-
versas emocoes, muitas vezes de naturezas opostas: trata-se de uma
cor que nos acolhe de maneira calorosa e, a0 mesmo tempo, nos
confronta. Devido ao importante papel que desempenha na natu-
reza e a sua autonomicidade em relacao as demais cores, o verde é
considerado por muitos uma espécie de quarta cor primaria. No
entanto, determinar com precisdo quais sdao as cores primarias é
uma tarefa dificil — afinal, a qual tonalidade estamos nos referindo
quando falamos de amarelo, azul, vermelho ou verde?
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As cores primarias
para a nossa pe

no ponto de partida

cepgao das cores.










De todas as cores, o vermelho é a que tem a mais ampla gama de
significados e associacdes. O vermelho pode estar relacionado a poder,
vivacidade, perigo... O efeito causado por essa cor € imediato.
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Vocé dificilmente conseguira escapar do carater de imposicéo ... ...
transmitido pelo vermelho intenso. Uma cor pesada?
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Devido a sua ampla ocorréncia na natureza (como pigmento da terra
e como 6xido de ferro), o vermelho foi uma das primeiras tonalidades
utilizadas pelo ser humano, ja na Idade da Pedra. Na Idade Antiga,
o pigmento era obtido do cinadbrio extraido de minas. No século ix,
os arabes ja dominavam a producdo artificial dessa cor.



A cor que mais constrasta com a emocao transmitida pelo
vermelho é o azul, de natureza calma e estavel.
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A sensacao de espaco e liberdade vinculada ao azul
tem origem na percepcdo do mar e do céu
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Mas tristeza, saudade e mistério também pertencem
ao espectro de significados relacionados ao azul.
Sem essas emocgoes, essa cor ndo seria completa.
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